TRIBUNAL REGIONAL ELEITORAL DO PARANA

ES

TUDO TECNICO PRELIMINAR

Versao 2022.2 (Nova Lei de Licitages)

1. INFORMACOES BASICAS

Descri¢éo do problema

Publicidade dos editais de licitagdo em jornal de grande

circulacdo em atendimento ao art. 54 da Lei n® 14133/2021.

Setor demandante

Secéao de Elaboracéo de Editais

Coordenadoria demandante | Coordenadoria de LicitacGes e Contratos

Secretaria demandante

Secretaria de Administragcéo

Categoria do Objeto:

SERVICO s/ MAO DE OBRA

PAD n°:

30698/2022

Integrante demandante

Maria Carolina Marques Gomes

Integrante técnico

Divani da Silva Carvalho

Integrante administrativo

Sandra Mara Kovalski dos Santos

2. NECESSIDADE DA CONTRATAGCAO (item obrigatério)

A necessidade da contratacdo advém de determinacdo legal, qual seja: a exigéncia de

publicidade dos editais de licitagdo em jornal diario de grande circulacdo, conforme disposto no
art. 54 da Lein. 14.133/2021:

Art. 54. A publicidade do edital de licitacdo sera realizada mediante
divulgacdo e manutencao do inteiro teor do ato convocatorio e de seus
anexos no Portal Nacional de Contratagfes Publicas (PNCP).

§ 1° Sem prejuizo do disposto no caput, é obrigatéria a publicagéo
de extrato do edital no Diario Oficial da Unido, do Estado, do Distrito
Federal ou do Municipio, ou, no caso de consorcio publico, do ente de

maior nivel entre eles, bem como em jornal diario de grande
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circulagéo.

3.

HOUVE PREVISAO DA CONTRATAGCAO NO PLANO DE CONTRATACOES
ANUAL - PCA'?

A demanda foi prevista na proposta orcamentéria do ano em curso no ID 23P0O093.

4.

HISTORICO DAS CONTRATAGCOES SIMILARES REALIZADAS PELO TRE-PR
ou OUTROS ORGAOS

Foi pesquisado no Sistema ETP Digital, os ETP de outras unidades, como forma de
identificar solucdes semelhantes que possam se adequar a demanda da Administracao?

publicidade legal, dos atos emanados
do TRE-RS, em jornal impresso, diario
e de

grande circulagcdo no Estado do Rio

PAD ou OBJETO Doc.
EDITAL

Edital de | Credenciamento de empresas | 449447/2022

Credenciame | jornalisticas e editoras de jornais com

nto circulacdo diaria, a nivel nacional,

001/2021/SE | estadual e municipal/regional, para

CcC - | servicos de publicidade legal para

Secretaria de | atender a Administracdo Publica do

Estado da | Estado do Parana.

Comunicacao

Social e da

Cultura

PE 11/2022 - | Prestacdo de servigos, sob demanda, | 483389/2022

TRE/RS de veiculacdo de

! Disponivel em: https://www.tre-pr.jus.br/transparencia-e-prestacao-de-contas/gestao-das-aquisicoes-e-
contratacoes/plano-anual-de-contratacao
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Grande do Sul, incluindo Porto Alegre

PE 4583/2022 | Contratacdo de empresa especializada | 480004/2022
- TRT 12 para publicacéo de avisos de editais de
licitacdo e outras publicacdes legais em
jornal diario de grande circulagdo no
estado de

Santa Catarina, com edi¢cdo impressa
e/ou digital

5, REQUISITOS DA CONTRATACAO (item obrigatério)

Inicialmente ha que se tratar das definigcdes “jornal diario” e “grande circulagdo”, bem como da
natureza da publicacdo (impressa ou digital). A matéria é controvertida, bastante debatida, mas
a respeito da qual ndo ha conclusdes uniformes, claras e objetivas.

5.1 - Da definigao de “jornal diario”

Conforme consulta realizada pelo TRE/RS a Associagdo Nacional de Jornais - ANJ acerca da

conceituacdo de jornal diario (conforme documento 446631/2022), obteve-se a seguinte

resposta:
Desde 1998 a WAN-IFRA — Associagdo Mundial de Jornais e Editores
de Noticias adota a definicAo da UNESCO para jornais diarios com o
objetivo de padronizar e facilitar comparagfes internacionais. De
acordo com essa definicdo, usada pelo World Press Trends
(publicacao da Associacao que reune dados sobre a imprensa em todo
o mundo), jornais diarios sdo aqueles publicados no minimo quatro dias
por semana. Jornais nao diarios sdo aqueles publicados 3 dias ou

menos.

Considerando a resposta acima e seguindo a rotina de veiculacao das edi¢cdes do Diario Oficial
da Unido, no qual as publicacbes dos editais também sao obrigatdrias, que ocorre somente de
segunda a sexta-feira, sera adotado o entendimento de que o jornal diario € o que devera ser

publicado de segunda a sexta-feira.
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5.2 - Da definigdo de “grande circulagéo”

Em relagéo a expressao “jornal de grande circulagdo”, ndo se localizou norma de carater geral
gue traga parametro objetivo para tal conceituacdo. Nao ha, em nenhum normativo, atribuicdo
de valores, quantitativos ou percentuais, por exemplo, de tiragem, circulacdo, abrangéncia
territorial ou outra equivalente. Apesar da vasta pesquisa, ndo foi encontrado nenhum julgado
do Tribunal de Contas — TCU que elucide a questédo. A doutrina, por sua vez, também é muito
vaga acerca desse tema.

Em consulta a Zénite e JML realizadas pelo TRE/RS (conforme documento 446687/2022), foram

obtidas as informacdes, cujos principais trechos estéo transcritos abaixo:

Trecho da resposta da Zénite Consultoria:

(..)

Mas o que é mais interessante é que a Lei claramente estabeleceu
a obrigacdo de o extrato do edital ser divulgado em jornal diario
de grande circulagdo sem, todavia, definir o que se deve entender
por tal veiculo de imprensa. Diante disso, tudo sugere que tal
omisséao deve ser suprimida mediante um processo interpretativo que
considere arealidade das coisas, deixando de lado questbes de indole
sendo puramente abstratas, muito influenciadas por definicdes dessa

natureza.

Trecho da resposta da JML:

(..)

Nao apresenta, contudo, o conceito de “jornal diario de grande

circulagao”, o que gera certas duvidas aos aplicadores da norma.

De todo modo, tem-se que a expressao “jornal diario de grande
circulagdo” é relativa a veiculo de divulgagéo diaria e que tenha um

alcance abrangente, isso é, seja lido por grande niumero de pessoas.
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N&o é preciso, portanto, que esse veiculo seja o0 de maior tiragem, nem
0 mais vendido. Basta que circule com frequéncia, regularidade e
gue seja utilizado como fonte de informacéo por grande parte da
populacédo, de modo que a licitacdo seja amplamente divulgada e se
viabilize a ampla competicéo.

(...)
Modesto Carvalhosa?ao examinar a expressao, identifica:

Jornal de grande circulagdo é o que tem servigo de assinaturas e €
vendido nas bancas do municipio em que € editado ou distribuido. Nao
prevalece, portanto, para caracterizar a grande circulagédo, qualquer

critério quantitativo, mas sim distributivo.

Mariangela Monezi® por seu turno, define assim:

Entende-se por jornal’ o que se publica, no minimo, cinco dias na
semana, a exemplo do préprio Diario Oficial do Estado de S&o Paulo que

tem cinco publicagBes semanais.

E por ‘grande circulagéo’ entende-se o jornal cuja distribuicdo é feita
na localidade em que é editado de forma regular e de facil acesso aos

acionistas.

Sobre o assunto, o Tribunal de Contas do Estado de Santa Catarina, no processo n°

239/37MAR/1997, posicionou-se no seguinte sentido:

“diario de grande circulagdo’, empregada no texto da lei ora em
comento, como aquele periédico que tem ampla circulacao no territorio

do estado, ou seja, um periédico bastante aceito e consumido pela

2 Modesto Carvalhosa, Comentarios a Lei de Sociedades Andnimas, vol. 4, tomo II, S&o Paulo: Saraiva, 2003, p 521.

8 MONEZI, Mariangela, Disponivel em: https://www.conjur.com.br/2004-
fevO6/normas_publicacoes_legais_sociedades_anonimas
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populacdo, em se tratando do estado, que atinja quase todos 0s
municipios, sendo todos. O mesmo sentido deve ser dado com relagéo
ao municipio, o jornal local devera atingir a quase todas as classes e
faixas da populacé@o. A Administracéo ndo poderéa aceitar contratar com
jornais que atinjam apenas uma categoria de profissionais, ou apenas

uma facgédo da sociedade’.

Em consulta ao site da Secretaria de Comunicacdo Social e Cultura do estado do Parana,
verificou-se que houve recentemente credenciamento de empresas jornalisticas e editoras de
jornais com circulacao diaria, a nivel nacional, estadual e municipal/regional, para servigos de
publicidade legal, para atender a Administragdo Publica do Estado do Parana (documento
449447/2022). No credenciamento em questao, o critério para que o jornal fosse considerado
como de abrangéncia estadual, foi a distribuicdo em pelo menos 40 (quarenta) municipios
paranaenses, incluida a capital. Durante todo o periodo de credenciamento, que durou 12 (doze)
meses (finalizado em 07/2022), apenas 1 (um) jornal foi considerado de abrangéncia estadual:
a Folha de Londrina (documento 449464/2022).

Considerando-se como regido administrativa de Curitiba (Curitiba e Regido Metropolitana),
restaram credenciados o0s seguintes jornais (documento 449464/2022): Jornal Agora Parana,
Bem Parana, Jornal do Onibus, Diario Indistria e Comércio e Jornal Metrépole, cuja
comprovacao de circulagcdo diaria minima atendeu o critério estabelecido de 5.000 (cinco mil)

exemplares.

Em consulta a EBC - Empresa Brasil de Comunicacédo informou-se que 0s jornais que atendem
a publicidade legal no &mbito do estado do Parana para o executivo federal sdo: Tribuna do
Parana, Folha de Londrina, Bem Paran& e Diario Industria e Comércio, conforme documento
449479/2022.

Foi formulada consulta ao 1IVC (Instituto Verificador de Circulag&o), com intuito de se verificar o
posicionamento daquele 6rgdo acerca dos jornais de grande circulagdo no estado (doc.
480008/2022), porém a resposta foi no sentido de que o IVC néo classifica os filiados de acordo

com a sua circulacdo e que os dados sao disponiveis apenas para 0s associados.
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Assim, apds as pesquisas realizadas, verifica-se que, além da Folha de Londrina, Jornal Bem
Parana e Tribuna do Parand, que foram considerados como jornais de grande circulacdo na
tltima contratacdo deste objeto (PAD 535/2018), existem outros jornais igualmente aptos.
Assim, os jornais ndo serao fixados, entendendo-se que, todos os jornais que circulam, de
segunda a sexta-feira, obrigatoriamente, em Curitiba e Regido Metropolitana (e
desejavelmente no Litoral do Parana e parte do interior do estado), com circulagao efetiva
média minima diéria de 5.000 (cinco mil) exemplares no estado do Parana, comprovadas
através de um oOrgéo de controle oficial e reconhecido, atenderdo aos requisitos da
contratac&o. E importante ressaltar que a circulacido ndo se confunde com tiragem para os
jornais impressos, ja que atiragem se refere ao numero de exemplares impressos e a circulacao
refere-se ao nimero de exemplares que efetivamente chegam as maos do eleitor, conforme

informagé&o da IVC (Instituto Verificador de Comunicac¢do) no documento 450864/2022.

5.3 - Da natureza da publicagdo (impressa ou digital):

A questdo é bastante controversa. Abaixo estdo as pesquisas realizadas e 0s principais

aspectos a serem considerados.

A Consultoria Zénite*, em publicacdo do ano de 2016, manifestou-se no seguinte sentido:

(.)

N&o obstante seja possivel defender o racional acima, deve-se
destacar que, por uma linha mais conservadora, a norma relativa a
divulgacdo em “jornal de grande circulagdo” somente seria atendida
se a publicidade ocorresse em jornal impresso. Isso porque tudo
indica que a ideia que baseou a definicdo de exigéncias dessa natureza
envolve apenas jornais fisicos, ou seja, editados em meio impresso
e assim distribuidos pelos seus editores. Nao sem motivo, as regras

aludem a ‘jornal de grande circulagdo”, o que, em uma analise

4 publicidade — Veiculagdo em jornais de grande circulagdo X jornais eletronicos. Revista Zénite — Informativo de
LicitacBes e Contratos (ILC), Curitiba: Zénite, n. 268, p. 600-602, jun. 2016, sec¢é@o Orientagdo Préatica
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preliminar, € atributo exclusivo dos jornais fisicos, pois somente
eles podem circular e, o que é mais importante, tem a referida
circulacdo mensurada quantitativamente.

Na verdade, sob a perspectiva exclusivamente conceitual, a expresséo
‘jornal de grande circulagdo” pode ser atribuida ao periédico que tem
ampla circulacéo (aceitagdo + consumo) no territério regional/nacional.
Essa realidade seria capaz de sustentar o entendimento por meio do
qgual a divulgagéo do edital em jornal eletrbnico ndo parece apta para
cumprir normas que exigem publicagdo em ‘jornal de grande

circulagéo”.

A mesma consultoria (Zénite)®, em parecer datado de 2022 (doc. 480000/2022), mostra

posicionamento oposto:

Portanto, em atencdo a finalidade da norma, e eficacia pertinente,
entende-se que o jornal diario de grande circulacdo a que alude o art.
54, 81° da Lei n® 14.133/21 ndo se restringe apenas aos periédicos
fisicos, abrangendo, também, aqueles exclusivamente eletrdnicos,

desde que de amplo acesso, disponibilizados ao publico em geral.

O novo posicionamento da Zénite vai ao encontro da grande evolucao tecnolbgica vivenciada
pelo pais nos ultimos anos e da qual, sem sombra de duvidas a Lei 14133/2021 é partidaria,

considerando-se que, conforme trecho abaixo transcrito do mesmo parecer,

“um dos veiculos de publicacdo obrigatéria € justamente o PNCP,
concebido com um sitio eletrénico dirigido a promover a divulgacéo
dos atos praticados na aplicacao da Lei n® 14.133/2021 (art. 174 e
seguintes). Some-se a isso que boa parte dos Diarios Oficiais

mencionados no art. 54, 81° nos quais também é obrigatéria a

5 ZENITE, Equipe Técnica. Lei m° 14.133/21 e “jornal diario de grande circulagédo”: pode ser
eletrbnico? Zénite Fcil, categoria Doutrina, 03 jun.2022. Disponivel em:
http://lwww.zenitefacil.com.br
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divulgacéo do aviso de licitagdo, igualmente ndo possuem versoes
fisicas, mas apenas digitais.
Exemplo disso é o Diario Oficial da Unido...”

A consultoria JML, mediante consulta feita por este 6rgdo (doc 480001/2022), manifesta-se no
sentido de que a publicacdo em jornal exclusivamente online nao é suficiente, conforme trechos

transcritos abaixo:

‘IV - Ou seja, entende-se que o jornal, para atendimento da exigéncia
contemplada no § 1° do art. 54 da Lei 14.133/2021, deve, na
atualidade, ter grande circulacdo tanto em meio fisico como em meio
eletrbnico, uma vez que ainda ha muitos que ainda nao utilizam esse
ultimo (meio eletrbnico) em nosso Pais, muito embora se deva
reconhecer que a tendéncia €, em um futuro ndo muito distante, a
alteracdo desse panorama. A propria derrubada, pelo Congresso
Nacional, do veto aposto pelo Presidente da Republica ao § 1° do art.
54 parece evidenciar esse aspecto, dado que, com a manutencao da
exigéncia da divulgacdo do edital em jornal diario de grande
circulacdo, se preteriu a preferéncia da publicidade apenas em meios
eletrbnicos, o que é tido, pela grande maioria dos doutrinadores,
COMO um retrocesso.

V - Enfim, ndo se considera suficiente para os fins em exame a
publicacédo do aviso do edital de licitacdo exclusivamente em jornal
eletrbnico, posto que, a0 menos em tese, isso pode restringir a
competitividade, na medida que alguns podem alegar, especialmente
em face de objetos de mais simplificados que comumente séo
comercializados por pequenos empresarios, a auséncia de acesso a
tais meios de divulgacgéo.

VI - E preciso reconhecer, no entanto, em que pese o posicionamento
externado ser mais cauteloso e por isso recomendavel, que a questao
pode comportar entendimento diverso, a exemplo do defendido pela

Consultoria Zénite, que aponta ser aceitavel, para o atendimento do
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preceito em discusséo, a publicacdo em jornal eletrénico de grande

alcance.”

Quanto ao veto presidencial mencionado pela JML no item IV transcrito acima. Essa era a

redacao original do dispositivo:

Sem prejuizo do disposto no caput, é obrigatdria a publicacdo de
extrato do edital no Diario Oficial da Unido, do Estado, do Distrito
Federal ou do Municipio, ou, no caso de consércio publico, do ente de
maior nivel entre eles, bem como em jornal diario de grande

circulacao.

Essa foi a razao presidencial para o veto:

‘A propositura legislativa dispée que, sem prejuizo da divulgacédo e
manutencgdo do inteiro teor do ato convocatorio e de seus anexos no
Portal Nacional de Contratacbes Publicas (PNCP), & obrigatéria a
publicacé@o de extrato do edital no Diario Oficial da Uni&o, do Estado, do
Distrito Federal ou do Municipio, ou, no caso de consdrcio publico, do
ente de maior nivel entre eles, bem como em jornal diario de grande

circulacgao.

Todavia, e embora se reconheca o mérito da proposta, a determinacao
de publicacdo em jornal de grande circulacdo contraria o interesse
publico por ser uma medida desnecessaria e antieconémica, tendo em
vista que a divulgagcdo em ‘sitio eletronico oficial’ atende ao principio
constitucional da publicidade.

Além disso, tem-se que o principio da publicidade, disposto no art. 37,
"caput" da Constituicdo da Republica, ja seria devidamente observado
com a previsdo contida no "caput” do art. 54, que prevé a divulgacao
dos instrumentos de contratacdo no Portal Nacional de Contratacdes
Publicas (PNCP), o qual passara a centralizar a publicidade dos atos

relativos as contratagdes publicas."”

10
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Varias entidades ligadas a area jornalistica tiveram papel atuante junto aos congressistas e

importancia na mencionada derrubada. Como exemplo, citamos parte de publicacdo do

Correio Braziliense®:
Entidades ligadas a imprensa contestam o0s motivos apresentados
pelo mandatario para barrar a divulgacdo em jornais impressos das
informacdes relacionadas a licitagdes publicas e apelam ao Congresso
para que os vetos sejam derrubados. “Além de violarem o dever de
transparéncia, os vetos podem representar o fechamento de grande
parte dos jornais municipais e regionais, gerando desemprego em toda
uma cadeia de servigo”, ponderou o presidente da Associagdo
Brasileira de Imprensa (ABI), Paulo Jeronimo.
Diretor-executivo da Associacdo Nacional de Jornais (ANJ), Ricardo
Pedreira acrescentou que, independentemente da criagdo do PNCP,
0s governos precisam dar publicidade as suas contratacfes em todos
0s meios de comunicacdo possiveis. Além disso, ele teme que o site
qgue concentrarq todas as informacdes relacionadas a licitagfes
publicas dos trés niveis da Federacdo e dos Trés Poderes da
Republica fiqgue sobrecarregado e vulneravel a agdo de hackers.
“Néo publicar os editais de licitagdo publica nos jornais é uma iniciativa
de obscurantismo, de tornar opaco esse ambiente de uso publico. Isso
€ a Ultima coisa que se quer. Divulgar na midia impressa é uma
guestdo de evitar fraudes, de garantir que todo mundo tenha
conhecimento sobre os atos do governo, sobretudo o cidaddo da
cidade pequena. Esperamos que os parlamentares defendam essa
transparéncia e se coloquem do lado do que ja haviam aprovado’,

comentou Pedreira.

Em artigo do Correio Braziliense encontra-se o que segue’:

6 https://www.correiobraziliense.com.br/politica/2021/05/4921747-reacao-a-veto-de-bolsonaro.htm
7 https://www.correiobraziliense.com.br/politica/2021/05/4921747-reacao-a-veto-de-bolsonaro.htm

11
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No Congresso, uma das vozes contrarias ao veto de Bolsonaro a
publicacdo de editais em jornais de grande circulacdo é o senador
Antonio Anastasia (PSD-MG), relator do projeto que deu origem a nova
versdo da Lei de Licitagbes. Em seu parecer, ele manteve a
necessidade da presenca dos documentos em veiculos
impressos. O parlamentar assegurou a posicdo mesmo apos a
rejeicdo imposta pelo chefe do Planalto. “Continuarei a defender essa
proposta porque acredito na sua relevancia para maior transparéncia
dos processos licitatérios, tdo importante, especialmente nos dias de

hoje”, disse.

A consultoria Sollicita, mediante consulta formulada, ndo emitiu parecer conclusivo acerca da
guestao, citando opinides contrarias e favoraveis tanto a publicidade em jornal impresso quanto
em meio online e orientando que se fizesse consulta forma aquele 6rgéo a fim de verificar seu
posicionamento (doc. 480003/2022), o que nao nos pareceu produtivo neste momento, visto as

demais pesquisas realizadas.

O TRT 12, nos seus Estudos Técnicos Preliminares referentes a contratagcdo do mesmo objeto,
optou pela possibilidade de publicacdo em jornal de grande circulagéo on-line ou impresso (doc.
480004/2022). Os estudos trazem dados que refletem uma reducéo significativa entre 2016 e
2021 das circulacdes impressas de 10 (dez) grandes jornais brasileiros e 0 aumento da

circulacao digital:

12
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EVOLUCAO DA
CIRCULAGCAO IMPRESSA

de 2076 o 20217
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Fonte: https://www.poder360.com.br/midia/jornais-em-2021-impresso-cai-13-digital-sobe-6/. Acesso em 01/11/2022.
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EVOLUCAO DA CIRCULACAO DIGITAL

(ASSINATURAS PAGAS)

e numeros absolutos
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De acordo com os Estudos Técnicos Preliminares do TRT 12,

“Muitos sdo os fatores que explicam a inversdo na curva das
circulagBes impressa e digital e um que ganha destaque no presente
estudo diz respeito a distribuicdo do periédico. A distribuicdo do jornal
impresso, longe de duvidas, vem acompanhada de uma série de
aspectos que limitam a propria atuacao do jornal como um veiculo
efetivo de noticias. A diferenca entre o tempo de fechamento das
edicbes e o efetivo recebimento da edi¢cdo impressa por parte do
assinante pode, em alguns casos, chegar a dias, considerando as
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limitacdes logisticas que um ou outro periddico possa enfrentar, iSso
sem mencionar aquelas regides em que as entregas nem sao

possiveis.

Tais desafios ndo s&o enfrentados pelas edicbes digitais, que
encontram em sua grande capilaridade um caminho para crescimento

no consumo de noticias”.
Em outro trecho dos Estudos Técnicos Preliminares, o TRT 12 manifesta-se no seguinte sentido:

“Se considerada a finalidade da ampla divulgacdo e publicidade dos
avisos de licitacdes, € de se inferir que a busca deve ser pela
ampliagdo do alcance, e ndo da restricdo. Assim, tem-se que a
interpretacdo do que vem a ser “jornal diario de grande circulagao”
precisa acompanhar a evolucdo do mercado na busca pelo
cumprimento dessa finalidade, aceitando tanto o formato impresso

quanto o digital para veicular as publicagées dos avisos.”

O entendimento adotado por esta equipe de planejamento, considerando todo o exposto
anteriormente, visando a ampliacdo da competitividade e compartilhando do entendimento
de que atendéncia do mercado é o crescimento e alcance cada vez maior da midia digital,

€ de que a publicacdo devera ocorrer em meio digital e/ou impresso.

6. OUTROS REQUISITOS (item obrigatério)

E possivel a utilizagdo de m&o de obra, materiais, tecnologias e matérias-primas existentes no
local da execucéo, conservacdo e operagdo do bem, servico ou obra, desde que n&o haja
prejuizos a competitividade do processo licitatorio e a eficiéncia do respectivo contrato, nos
termos do_§ 2° do art. 25 da Lei n® 14.133, de 2021?

Justificativa:
N&o se aplica a contratacao.

Sera exigido em edital ou em aviso de contratacdo direta, que os servicos de manutencéo e
assisténcia técnica deverao ser prestados mediante deslocamento de técnico ou disponibilizados
em unidade de prestagcdo de servicos localizada em distancia compativel com suas
necessidades, conforme dispde o0 8§ 4° do art. 40 da Lei n° 14.133, de 2021.

15



https://docs.google.com/document/d/1IkqgPiQvzAKJcZCcNISdpMoo6tuJWr59kQGEkOq2iqc/edit#bookmark=id.3xy16bkixvyf

TRIBUNAL REGIONAL ELEITORAL DO PARANA

NAO

Justificativa:
N&o se aplica a contratacéo.

Foi avaliado se as contratagdes anteriores voltadas ao atendimento de necessidade idéntica ou
semelhante a atual, como forma de melhorar a performance contratual, em especial nas
contratagdes de execugdo continuada ou de fornecimento continuo de bens e servigos, com base,
inclusive, no relatério final de que trata a alinea “d” do inciso VI do § 3° do art. 174 da Lei n°
14.133, de 2021.

Justificativa: Ainda que a contratacdo anterior tenha atendido a necessidade da Administracao,
0os estudos mostram que ha possibilidade de aumentar a competitividade, permitindo a
participacdo de agéncias de publicidade. Ainda, a possibilidade de a publicacdo ocorrer somente
em meio digital, vai ao encontro da tendéncia crescente de mercado.

Seré adotado o critério de julgamento técnica e preco? Em caso positivo, justifique.

Justificativa:
Nao se aplica a contratacao.

7. LEVANTAMENTO DE MERCADO & QUADRO COMPARATIVO DAS
SOLUCOES (item obrigatério)

SOLUCAO 1: Contratacéo por inexigibilidade com a
Empresa Brasil de Comunicagdo- EBC

A Empresa Brasil de Comunicagbes - EBC
distribui aos veiculos de comunicacdo a
publicidade legal dos 6rgaos e entidades da
administracao federal. Este servigo € realizado
com base na Lei n. 11.652, de 7 de abril de
2008, que confere a EBC a competéncia da
distribuicdo da publicidade legal dos 6rgédos e
entidades da administracdo federal, exceto a
veiculada pelos 6rgéaos oficiais da Unido.

O Decreto n. 6.555/2008 estabelece que a
divulgacdo da publicidade legal dos érgéos e
entidades da Administracdo Federal, em
veiculos da imprensa comercial (jornais de
grande circulacdo de determinada regido) deve
ser obrigatoriamente feita por intermédio da
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EBC, a excecao daquela veiculada nos 6rgaos
oficiais da Unido, dos Estados, do Distrito
Federal e dos Municipios. Trata-se, pois, de
obrigatoriedade para o Executivo Federal

A EBC, por intermédio da Geréncia de
Publicidade, atua como uma agéncia de
propaganda, distribuindo a publicidade legal em
jornais, revistas, emissoras de radio e televisao
e sitios na internet, de acordo com a
necessidade do cliente. A EBC néo cobra pelos
servicos de producdo, diagramacao e revisdo
dos anudncios. Sua remuneracao corresponde a
20% do preco final cobrado pelos veiculos de
comunicagdo, a titulo de comissao de
intermediacao da publicacdo

Quantidade de itens a contratar

1

Prazo de entrega e execugéao

Dia util seguinte a solicitagéo, salvo disposi¢ao
diferente

Possibilidade de parcelamento

Estimativa Preliminar de valor

R$ 54,00 (cinquenta e quatro reais) por cm/cl,
média entre os valores apresentados para os 3
(trés)  jornais  considerados, conforme
or¢camento apresentado no doc. 449835/2022.

Vantagem [

N&o ha

Desvantagem [J

Considerando que ndo ha obrigatoriedade de
contratagdo da EBC pelo Judiciario Federal,
esta solucdo sera descartada. E, ainda que
fosse possivel a sua contratacao, esta ndo seria
economicamente vantajosa, pois ha cobranga
de comisséo de intermediacdo da publicacéo,
no valor de 20%, sobre o preco final cobrado
pelos veiculos de comunicagéo.

SOLUCAO 2:

Contratacdo por licitacdo de empresas
jornalisticas

Quantidade de itens a contratar

1

Prazo de entrega e execucéao

Dia util seguinte a solicitac&o, salvo disposi¢ao
diferente

Possibilidade de parcelamento
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Estimativa Preliminar de valor

R$ 44,00 (quarenta e quatro reais) por cm/cl,
média entre os valores apresentados nos
orgamento apresentados nos docs.
449842/2022 e 449851/2022.

Foram solicitados orcamentos para a Folha de
Londrina, Jornal IndUstria e Comércio, Jornal
Agora Parand, Jornal do Onibus e Jornal
Metrépole, porém sem retorno.

Vantagem [

Desvantagem [J

Diminuicdo da competitividade, considerando
gue agéncias de publicidade também podem
prestar este servico, com possibilidade de
impugnacéo por parte das agéncias. A alegagéo
€ no sentido de que determinar o objeto para
contratacdo de empresa jornalistica impede a
participacdo de empresas que, nao sendo
empresas jornalisticas, tém como objeto a
venda de espaco para publicacdo de anuncios.
Esse segmento argumenta que o relevante para
a Administracdo é a publicacdo, e ndo a
contratagdo da empresa jornalistica.

SOLUCAO 3:

Contratacdo por licitacdo de agéncias de
publicidade

Quantidade de itens a contratar

1

Prazo de entrega e execucgéo

Dia util seguinte a solicitagc&o, salvo disposi¢ao
diferente

Possibilidade de parcelamento

Estimativa Preliminar de valor

R$ 18,00 (dezoito reais), conforme orgcamento
apresentado no doc. 480014/2022.

Foram solicitados orgamentos as agéncias
Solugdes Publicidade, Agéncia VM,
Engenhonet, Ag. Turbo, Candy Shop e Master,
porém ndo houve retorno.

Vantagem [

Desvantagem [J

Diminuicdo da competitividade.

De acordo com o levantamento feito pelo
TRE/RS nos Estudos Técnicos Preliminares
que embasaram a sua Ultima contratacdo do
mesmo objeto e no qual baseou-se este Estudo
Técnico Preliminar, verificou-se que, quando 0s
editais permitem a participacdo de ambos os
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segmentos, as empresas jornalisticas tém
impugnado o edital, sob a justificativa de que os
servigos independem de profissionais da area
de publicidade, considerando que as matérias
veiculadas serdo de total criacdo do 6rgéo
licitante, restando a contratada apenas a
publicacdo em seu jornal. Alegam, ainda, que
0s servicos de publicidade, que envolvem a
intermediagdo de agéncias, dizem respeito a
matérias criativas, com objetivo de dar a
mensagem publicitaria 0 maximo de rendimento
e impacto, como descrito no Decreto Federal n.
57.690/1966, o qual regulamentou o conceito de
publicidade e propaganda previsto na Lei n.
4.680/1965. Entendem, ainda, que nesse caso
haveria uma subcontratacao total do objeto

SOLUCAO 4:

Contratacdo mediante Credenciamento
(abertura de edital de chamamento
publico visando o credenciamento de
interessados, que cumpram oS requisitos
necessarios, para a prestacdo do servico)

Quantidade de itens a contratar

1

Prazo de entrega e execugao

Dia util seguinte a solicitacdo, salvo disposicao
diferente

Possibilidade de parcelamento

Estimativa Preliminar de valor

R$ 31,49 por cm/cl (trinta e um reais e
guarenta e nove centavos), conforme média
dos valores apresentados nos docs.
449813/2022 e 449827/2022.

Vantagem [J

Verificou-se que recentemente houve a
abertura de credenciamentos pela Secretaria
de Estado da Comunicacdo e da Cultura do
Paranda e pela Secretaria Municipal de
Comunicacdo e Cultura de Curitiba, visando
atender as necessidades de publicidade legal
em jornal de grande circulagédo. Nestes casos,
os credenciamentos atendem a todos os 6rgaos
da administracdo do estado do PR e do
municipio de Curitiba, respectivamente. Para
esta situacdo, o credenciamento se mostra
bastante viavel, ja que as publica¢cGes de todos
0os Orgdos sao distribuidas entre o0s
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credenciados, centralizando-se o]
credenciamento nas secretarias de
comunicacdo e cultura. Assim, cada o6rgéo
formaliza o contrato com um credenciado,
respeitando-se o rodizio adotado.

Desvantagem [

Para a necessidade do TRE, ndo se vislumbra
vantajosidade no credenciamento, ainda que
possivel. Ao contrario, 0 gerenciamento seria
dificultado, haja vista a necessidade de
formalizag&o de contratos com todos os
credenciados.

SOLUCAO 5:

Contratacdo por licitacdo que permite a
participacdo de empresas do ramo de
atividade, tais como empresas jornalisticas
e agéncias de publicidade

Nao foi encontrado nenhum julgado do TCU
gue verse sobre possibilidade/vedacdo de
participacdo de agéncias de publicidade em
licitacbes para prestacdo de servicos de
publicagdo de matérias legais em jornal de
grande circulagdo. Pode-se citar, inclusive, o
exemplo do TRE/RS, cuja licitagdo para este
objeto em 2015, foi homologada para uma
agéncia de publicidade e o contrato foi
prorrogado até o seu limite legal.

O TRT 12 nos seus Estudos Técnicos
Preliminares (doc 480004/2022) entendeu
como possivel a participagdo de agéncias de
publicidade no processo licitatério para
contratacdo de objeto semelhante, e informa
gue os Tribunais Regionais do Trabalho da 1
e 22 Regifes atualmente também permitem a
participacdo das agéncias. Dos estudos
citados extrai-se:

“Apesar do servico ser de fato prestado por
uma editora em um jornal de sua propriedade,
com o tempo observou-se que agéncias de
publicidade passaram a atuar também no
mercado de publicaces legais, realizando a
intermediacdo entre o cliente e o jornal. Elas
firmam contratos com as editoras em que
conseguem precos bem abaixo das tabelas
comerciais e se encarregam do trabalho de
receber os conteudos, realizar diagramacao,
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padronizagdo, entre outros, para que as
matérias ou anuancios desejados pelo cliente
cheguem a editora j& tratados e em condi¢des
de serem publicados no jornal.

Por conta disso, num caminho de otimizacao
dos meios para atendimento das demandas de
mercado relacionadas a publicacdo de
matérias em jornais, essas agéncias de
publicidade passaram a se oferecer para
prestar 0 servigo, intermediando a
Administracé@o Publica e o jornal. Diante dessa
mudanca do mercado, as licitacbes do
Tribunal nos anos de 2016 e 2017
acompanharam esse cenario e permitiram a
participacdo dessas agéncias, assim como a
JF SC em seu contrato 56/2016 (PROAD
2366/2018, documento 26), que fez parte da
pesquisa de mercado do Tribunal. Permitir a
participacdo dessas agéncias é a alternativa
adotada atualmente entre os Tribunais
Regionais do Trabalho da 12 e 22 Regides, por
exemplo (documentos 9 e 10
respectivamente). Nos pregbes 685/2016 e
3554/2017 realizados por este Regional,
observou-se que o prego praticado por essas
agéncias era até mais vantajoso que 0s
oferecidos diretamente pelas proprias
editoras. Em ambas as licitacbes, as
contratadas foram agéncias de publicidade.
No Pregéo 685/2016, por exemplo, a empresa
vencedora, para publicar no jornal Diéario
Catarinense, ofereceu preco menor inclusive
que a propria editora proprietaria desse jornal,
como se observa do histérico da sessdo
(PROAD 685/2016, documento 36). Em
ambas as contratacdes, sendo a 3554/2017
vigente até os dias de hoje, ndo houve
ocorréncias na execugdo, 0 que leva a
conclusédo de néo haver argumentos que
fundamentem restricdo da competicdo apenas
as editoras e aos jornais em licitacdo, ja que
agéncias intermediadoras conseguem ofertar
precos vantajosos sem perda da qualidade na
prestagao dos servigos.”

Foram encontrados julgados do TCE-SP
favoraveis a participacdo desse segmento de
mercado em licitagcdes dessa natureza:
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“IC-000144/989/13-4

(...)
2.4 Dispde o Edital que:
DO OBJETO

O objeto da presente Tomada de Precos € a
contratacao direta de empresa jornalistica com
circulacdo diaria no Municipio de Agudos e
regido, para servicos de publicacdo de atos
oficiais do Poder Executivo Municipal para o
exercicio de 2013, num total previsto de
20.000 cm/coluna. Verifica-se, portanto, que o
objeto do Edital é especificamente a
contratacgdo de “empresa  jornalistica”.
Depreende-se disso uma vedacao implicita da
participacdo de agéncias de publicidade no
certame.

Ocorre gque tem sido comum que editais para
contratagdo de servicos de publicacdo de atos
oficiais possibilitem a participacdo de agéncias
de publicidade, conforme se depreende dos
julgados 000552/989/12-1, TC-
001117/989/12-9 e TC-000432/989/12-7.
Assim sendo, com base no artigo 3°, § 1°, | da
Lei n° 8.666/931, RECOMENDO que a
Municipalidade possibilite a participacdo de
agéncias de publicidade no certame, sendo
que essa questao podera ser analisada na
andlise ordindria da licitagdo e do contrato dela
consequente.

TC-000148.989.13-0 e TC-000207.989.13-8
VOTO

Ha consenso acerca da necessidade de
retificacdo do ato convocatoério, de se afastar
qgualquer eventual obstaculo ao acesso de
prestadores dos servicos licitados, impondo
sejam revistas as redacbes de seu
PREAMBULO, da CLAUSULA | - DO
OBJETO e do ANEXO | - FOLHETO
DESCRITIVO (2), escoimando o mister da
consecugdo  exclusiva por “empresas
Jornalisticas”, procedente a representagcédo
formulada por Phabrica de Produgbes
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Servigos (TC-000148-989-13-0).
TC 000552/989/12-1

Para a Representante, sdo causas de indevida
e ilegal restricdo ao objeto da licitagdo: (a) a
liberdade de participacdo a agéncias de
publicidade (item 3.1); e (b) as especificacfes
do objeto licitado, quanto a tiragem diaria
minima do veiculo de divulgacéo e ao formato
deste (item 1.1 do Anexo I).

Segundo o Tribunal Pleno acaba de admitir,
nao existe impedimento legal para agéncias
de publicidade disputarem objeto do tipo do
edital em causa (Acérdao de 12 de maio de
2012, exarado nos autos do processo n°
432/12).”

A Consultoria Sollicita (doc 480003/2022)
manifesta-se no sentido de que:

‘nao estaria excluida a possibilidade de
contratagcdo de agéncia para “a infermedia¢céao
junto aos jornais”. No entanto, em nosso
entendimento, seré necessario a Administracao
avaliar, por meio de seu Estudo Técnico
Preliminar, as opcdes disponiveis no mercado e
qual formato de contratacdo se lhe revela mais
vantajoso, o que devera restar devidamente
consignado no bojo do processo respectivo.

Por fim, a titulo de subsidio, destaca-se que,
em se entendendo que a modelagem de
contratacdo que permite a participacdo de
agéncias intermediadoras é a mais adequada
as necessidades da Entidade, € oportuno
ressalvar que, em nosso entendimento, nao
se estara diante de uma contratacao regida
pela Lei 12.232/10. Isso porque, como se
sabe, o art. 2° da Lei 12.232/10 institui um rol
taxativo de atividades consideradas de
natureza publicitaria....

....... Perceba-se que o0s servicos, ora
analisados, parecem nao se incluir nesse rol,
de modo que resta afastada a incidéncia das
disposicdes da Lei 12.232/10. Por este motivo,
a pretendida contratacdo se submetera as
disposicdes legais que, ordinariamente,
regem as contratagdes publicas, a saber: a Lei
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8.666/93, Lei 10.520/02 (se a opcdo da
Administracao for ainda por esse regime) ou
pela Lei 14.133/21 (vedada a combinacéo de
regimes, nos termos do art. 191 da Lei “novel”
legislacao).”

Na contramao dos posicionamentos expostos
acima, a consultoria JML (doc. 480001/2022)
manifesta-se contraria a possibilidade de
participacdo de agéncias de publicidade,
considerando que:

‘I - Os servicos de publicidade a serem
contratados por intermédio de agéncias de
propaganda se encontram disciplinados pela
Lei 12.232/2010, em consonancia com O
previsto na Lei 4.680/1965 que, ao dispor
sobre o exercicio da profissédo de publicitario e
de agenciador de propaganda, estabelece
gue a agéncia de propaganda €é pessoa
juridica “(...) especializada na arte e técnica
publicitaria, que, através de especialistas,
estuda, concebe, executa e distribui
propaganda aos veiculos de comunicacao,
por ordem e conta de clientes anunciantes,
com o objetivo de promover a venda de
produtos e servicos, difundir ideias ou informar
0 publico a respeito de organizagbes ou
instituicdes colocadas a servigo desse mesmo
publico”.

Il - Percebe-se, assim, que nao é todo e
gualquer servico de publicidade ou outros mais
a ele relacionados que demandam sua
execucgao por agéncia de propaganda, mas tao
somente aqueles relativos a um conjunto de
atividades complexas da area (publicidade) que
exijam, ademais, uma realizacdo integrada.
Nesse sentido se manifestam a doutrina e o
Tribunal de Contas da Uniéo.

Il - Diante disso tem-se, entdo, que O0s
servigcos isolados de divulgacdo de atos em
veiculos de comunicagcédo ndo se enquadram
no conceito apontado e prescindem,
consequentemente, da intermediagdo de
agéncia de publicidade para sua execugéo,
devendo ser contratados diretamente e por
intermédio de licitagdo prévia, como regra,
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junto aos prestadores especificos para ndo
onerar os cofres publicos.”

Quantidade de itens a contratar 1

Dia til seguinte a solicitacao, salvo disposi¢do

Prazo de entrega e execucao diferente

Possibilidade de parcelamento

R$ 35,11 por cm/cl, conforme item 9 deste
Estimativa Preliminar de valor estudo.

Aumento de competitividade e possibilidade de

Vantagem [ ~ ) )
obtencéo de precos mais vantajosos.

Possibilidade de impugnagdo das empresas

Desvantagem [ . P
jornalisticas.

8.  POSICIONAMENTO DA EQUIPE DE PLANEJAMENTO DA CONTRATACAO
APOS A ANALISE DAS POSSIVEIS SOLUCOES DE MERCADO (item obrigatoério)

Pelo exposto na andlise das solugfes indicadas, conclui-se que a melhor solucdo é a n°® 5
(Contratacéo por licitagdo que permite a participacdo de empresas do ramo de atividade, tais
como empresas jornalisticas e agéncias de publicidade), visto que tanto as agéncias de
publicidade quanto as empresas jornalisticas estdo aptas a prestar 0s servicos, sem existéncia
de vedacao legal. Some-se a isso a ampliacdo da competitividade e a experiéncia positiva de
outros 6rgdos, que obtiveram, inclusive, precos mais vantajosos do que se a contratacao fosse
feita diretamente com a empresa jornalistica, evidenciando, assim, o melhor atendimento ao

interesse publico relacionado com a necessidade da contratacao.

9. ESTIMATIVA DE QUANTIDADE e ESTIMATIVA DE VALOR PARA A
CONTRATACAO (item obrigatorio) [

VALOR
ITEM ESPECIFICACAO UNIDADE DE QUANTIDADE UNITARI

MEDIDA 0

1 cm/cl 2100 35,11
R$ 73.731,00 (setenta e trés mil,

TOTAL = setecentos e trinta e um reais)
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RELACAO ENTRE A DEMANDA E A QUANTIDADE PREVISTA

Histdrico do nimero de licitacdes (todas as modalidades) ocorridas nos ultimos anos:

2018 - 74 licitacdes. Caso tivessem sido publicadas, resultariam na utilizacdo de 444 cm/cl;
2019- 75 licitagbes. Caso tivessem sido publicadas, resultariam na utilizagdo de 450 cm/cl;
2020 - 71 licitagBes. Caso tivessem sido publicadas, resultariam na utilizacdo de 426 cm/cl;
2021- 62 licitagBes. Caso tivessem sido publicadas, resultariam na utilizacdo de 372 cm/cl.

Cabe salientar que, com a nova Ilegislacdo, os limites estabelecidos para
aquisicdes/contratacbes por dispensa de licitacdo com base no valor, sofreram uma elevacao
significativa, o que pode acarretar a diminuicdo na quantidade de licitagdes.

Considerando a possibilidade de licitar por uma ou outra Lei até abril de 2023, bem como a
possibilidade de utilizacdo dos novos limites da contratacdo direta, entendeu-se por estimar o
guantitativo de 70 (setenta) publicacGes por ano de vigéncia contratual, o que corresponde a
média do numero de licitagBes dos ultimos quatro anos. Cada publicagéo utilizaria, 6 cm/coluna

0 gue totalizaria 420 cm/cl.

Em se tratando de servigo continuo, a fim de otimizar e reduzir 0s custos com Nnovos processos
de contratacdo e de acordo com o art. 106 da Lei 14133/2021, propde-se a vigéncia contratual

de 5 (cinco) anos.

Assim, estima-se a quantidade de 2100 cm/cl.

Observacbes sobre a pesquisa de mercado:

Fonte pesquisada Valor do cm/cl
Edital credenciamento SECC/PR (doc. 449813/2022) R$ 30,89
Edital credenciamento SMCS (doc. 449827/2022) R$ 32,09
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EBC - Tribuna do Parana (doc. 449835/2022) R$ 31,92
EBC - Bem Parana (doc. 449835/2022) R$ 41,47
EBC - Folha de Londrina (doc. 449835/2022) R$ 38,52
Jornal Bem Parana (doc. 449842/2022) R$ 48,00
Jornal Tribuna do Parana (doc. 449851/2022) R$ 40,00
Agéncia ATUS (doc. 480014/2022) R$ 18,00
Valor médio do cm/cl R$ 35,11

Os valores constantes da tabela acima para a EBC, correspondem a 20% a menos do que 0s
valores informados na consulta realizada (doc. 449835/2022). A diferenca refere-se ao percentual

de intermediacdo cobrado pela empresa

Além dos orcamentos acima foram solicitados, também, orcamentos as empresas de publicidade
AGENCIA VM, SOLUQ()ES PUBLICIDADE, ENGENHONET, AG. TURBO, CANDY SHOP e
MASTER e as empresas jornalisticas JORNAL INDUSTRIA E COMERCIO, JORNAL AGORA
PARANA, JORNAL DO ONIBUS e JORNAL METROPOLE, porém n&o houve retorno por parte

das empresas.

Doc.

FONTE DE
PESQUISA

CNPJ

e-mail

tel de
contato

449813/2022

Edital
Credenciamento
SECC/PR

449827/2022

Edital
credenciamento
SMCS

449835/2022

EBC - Tribuna do
Parana

09.168.704/0001-42

sepub@ebc.com.br

449835/2022

EBC - Bem
Parana

09.168.704/0001-42

sepub@ebc.com.br

449835/2022

EBC - Folha de
Londrina

09.168.704/0001-42

sepub@ebc.com.br

449842/2022

Jornal Bem
Parana

76.637.305/0001-70

paulofurlan@onyxc
om.com.br
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449851/2022 | Jornal Tribuna do | 76.568.708/0001-05 agrein@tribunadopa
Parana rana.com.br
480014/2022 | Agéncia ATUS 08.182.332/0001-46 comercial@atus.co
m.br

10. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

Abertura de processo licitatério para contratagdo de prestacdo de servicos, sob demanda, de
veiculagéo de publicidade legal, em meio digital e/ou impresso, dos atos emanados do TRE-PR,
em jornal diario e de grande circulacdo no Estado do Parana.

Poderéo participar do certame empresas do ramo de atividade, tais como empresas jornalisticas
e agéncias de publicidade.

Entende-se por jornal diario aquele que tem publicacdo de segunda a sexta-feira.

O tamanho da publicacdo, como regra, devera ter 3 centimetros X 2 colunas.

Seréo considerados jornais diarios e de grande circulacdo no Estado do Parana, aqueles que
comprovarem circulacéo efetiva média minima diéaria de 5.000 (cinco mil) exemplares no
estado do Parané (obrigatoriamente em Curitiba e Regiao Metropolitana e desejavelmente
no litoral do estado do Parana e parte do interior do estado), comprovadas através de um

orgao de controle oficial e reconhecido.

11. JUSTIFICATIVA PARA O PARCELAMENTO OU NAO DA CONTRATACAO
(item obrigatdrio - item a ser preenchido pelo INTEGRANTE ADMINISTRATIVO)

a) E tecnicamente viavel dividir a solugio?
Justifique: Sé seria possivel dividir a solu¢cdo se a contratacdo fosse feita mediante
credenciamento, porém, conforme exposto na Solugéo n° 4, para a realidade do TRE/PR, néo é

viavel.

b) E economicamente viavel dividir a solug&o?
Justifique:

c) Existe perda de escala ao dividir a solucao?
Justifique:
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d) Ha o melhor aproveitamento do mercado e ampliagdo da competitividade ao dividir a
solucéo?
Justifique:

e) O custo para a gestéo de varios contratos frente as vantagens com a unificagao indica a
divisdo do objeto?
Justifique:

12. DEMONSTRATIVO DOS RESULTADOS PRETENDIDOS

A presente contratagdo tem como resultado o atendimento de exigéncia legal de publicacdo de

editais de licitacdo em jornais de grande circulacdo (art. 54 da Lei 14133/2021).

13. PRO\[IDENCIAS A SEREM ADOTADAS PELO TRE-PR PREVIAMENTE A
CELEBRACAO DO CONTRATO

PROVIDENCIA DESCRICAO

° Infraestrutura tecnolégica nao se aplica

Infraestrutura fisica (adaptacdo de | ndo se aplica
ambientes do 6rgéo)

° Impacto na area de gestéo de pessoas | ndo se aplica

Necessidade de normatizacdo legal | ndo se aplica
ou area de contratacdes

° Necessidade de comunicagéo nao se aplica

° Capacitacao de servidores nao se aplica
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14. CONTRATACOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

PAD OBJETO

nao se aplica

15. IMPACTOS AMBIENTAIS (item a ser preenchido pelo INTEGRANTE
ADMINISTRATIVO)

N&o se aplica

16. CONCLUSAO (item obrigatério)

Concluidos os presentes estudos, a Equipe de Planejamento da Contrata¢do submete o presente

expediente para andlise e consideragéo superior.

E 0 que nos cumpre apresentar.

Curitiba, 04 de novembro de 2022.

Integrante Demandante: Maria Carolina Marques Gomes
Integrante Técnico: Divani da Silva Carvalho

Integrante Administrativo: Sandra Mara Kovalski dos Santos
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